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PLAN FOR PARALLELSESSION:

v OPLAG: HVORFOR FOKUSERE PA FORANKRING | EVALUERINGER OG HVORDAN KAN VI
G@RE DET?

v DROFTELSE | GRUPPER: DILEMMAER | ARBEJDET MED FORANKRING

v" FALLES OPSAMLING OG DISKUSSION



of GODE TIL AT ARBEJDE!

v" Forankring hos kommunen blev teenkt
ind allerede f@r projektet startede

v' Fokus pa finansieringsmuligheder

v Kommunen er medskaber af indsatsen




FORANKRINGSSKAMMEL

Faglig
dokumentation
og metode

Forteelling Organisation, jura
og ekonomi



KB R4

‘O

é;_f}i |

o
e
"'I

" KAEFESALG

P

BESKAFTIGELSES-
FORLOB?

v' Sveert med fast strategi
for forankring

v Forretningsudvikling er
dynamisk

v’ Vi har ikke
evalueringsmal for det
hele
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WEBSALG
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CYKLEN SOM
PLATFORM SOCIALE
TILBUD?



Hvordan kan
evaluering understgtte
disse to projekters
forankring?
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kunder og deres interessenter
behov

Forretnings-
udvikling og
organisering




Business Model Canvas
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Business Model Aktiviteter Kunderelation
Canvas

(Forretn I ngS‘ Partnerskaber Kundeveerdi Kunder
modellen)

Ressourcer Kanaler

Omkostninger Indtaegter og pris
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GRUPPER —JERES ARBEJDE MED
FORANKRING

Abn digital opslagstavle (se link i chat)
Veelg en fra gruppen der skriver pointer i padlet
Kort praesentationsrunde
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Diskuter spgrgsmalene:

a. Hvordan far vi indarbejdet et mere malrettet forankringsfokus i vores
evaluering?

b. Huvilke etiske og metodiske dilemmaer er der i forankringsfokuseret
evaluering?



